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10 exemples de
copywriting efectiu
per eCommerce

Apreén a redactar per vendre amb casos d'éxit reals

No hi ha millor mestre que la practica. Per aixo, si vols
aprendre a redactar per vendre, el millor és que et fixis
en com ho fan els millors. Fitxa els seus trucs d'escriptura
persuasiva, i ven tant com ells!

Amb aquest eBook aprendras:

+ Que funciona (i que no) en una fitxa de producte
« Com treure-li el maxim partit al disseny de la fitxa
+ Quins son els elements de persuasio mes enlla del text

+ Com aplicar la teoria amb 10 casos reals
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Escriure per vendre no és facil, pero hi ha botigues online que ho borden.
Si no trobes inspiracio o se t'han acabat les idees a 'hora de redactar els textos de la teva botiga
online, no et preocupis: et portem 10 exemples de botigues online amb un copywriting efectiu

de veritat

Vols veure amb els teus propis ulls el que és un copywriting efectiu? Pren nota d'aquestes 10

botigues online amb textos matadors.

Si et fixes en els recursos que utilitzen cadascuna d'elles, quan acabis de llegir aquest eBook
tindras una bona quantitat de trucs de redaccié per aplicar a la teva botiga online.

Comencem!
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Ejemplo #1 - Laconicum

A enen alguns dels millors textos per fitxes de producte que hi ha per la xarxa.
Els seus textos son originals, sorprenents i estan enormement treballats.

Pero el més important és que, més enlla del seu valor artistic, serveixen perfectament la seva

funcio. Aixi, en tots els productes queda clar quin és el benefici i la proposta de valor.

Pero no només aixo: també s'hi afegeixen altres dades rellevants. | a més la marca Laconicum

actua com a prescriptora destacant quins aspectes del producte sén els seus preferits.
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https://laconicum.com/

La fitxa de producte en si també esta molt ben dissenyada. Podriem dir que compleix forga be els

requisits d'una fitxa de producte perfecte. Almes d'un copywriting efectiu, incorpora dades

d'interes, com els ingredients del producte, la mida de l'envas i un bloc complet sobre consells
d'us, durada del producte i per a quin tipus de pell esta indicat.

Un bon disseny es converteix en un disseny superior amb el seu bloc final de productes

relacionats, una excellent manera de practicar el [cross selling y el upselling.
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Exemple #2 - Pisamonas

és una sabateria infantil amb fitxes de producte molt completes i textos
convincents que van bastant al gra

Es un excellent exemple de com un text que ja de per si és persuasiu queda perfectament

complementat amb les opinions dels clients.
En elles, els clients que han comprat el producte completen d'alguna manera la seva descripcio,

aportant noves dades a partir de la seva experiéncia, o corroborant el que es diu a la fitxa de

producte,
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Altres detalls interessants i que sumen a un copywriting efectiu son:

El plugin que mostra quants usuaris estan veient el mateix producte

Els key benefits de la botiga (enviaments gratuits, canvi de talles i el descompte)

Les dades tecniques i la guia de talles

Els continguts multimeédia, que en aquest cas és un video

El quadre final de bundle products, que suggereix la compra d'aquest producte
amb d'altres amb l'objectiu d'obtenir un millor preu
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Exemple #3 - Montessori Para Todos

La botiga online| Montessori Para Todosj porta a terme una tasca de formacio afegida. | és que els

materials Montessori no son joguines a l'us: sén materials pedagogics, cadascun dells amb

un objectiu didactic concret i que han de presentar-se al nen d'una manera determinada.

Amb l'objectiu de democratitzar aquest coneixement, les fitxes de producte de la botiga online
son molt extenses, precisament per explicar bé en quée consisteix el material i oferir recursos per

aprendre a presentar-lo, inclosos enllacos a videos d'exemple.
Les fitxes venen a meés amb alguns consells d'as per a qui no estigui 100% familiaritzat amb

els materials Montessori, i una pestanya de descarregues gratuites de material complementari,

com en aquest cas les bases de la Torre Rosa.
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Oleoshop Radio,

#ecommerce

Descubreix Oleoshop RADIO, un nou canal dedicat al ecommerce i al
marketing online amb articles, casos d'exit, entrevistes, consells i trucs
perque puguis aprendre i aplicar-los a la teva botiga online.

Estarem amb tU cada setmana a ltunes, Soundcloud i Ivox.

| si vols molt més, tens centenars d'articles, guies i ebooks totalment
GRATIS a la nostra pagina web: www.oleoshop.com

I_OLEOSHOP

RADIO |

oleoshop

la teva plataforma ecommerce



https://soundcloud.com/oleoshop

A més de tot aixo, la descripcio de producte inclou detalls técnics rellevants (materials, mides) i
els key benefits de comprar a la botiga.

Si haguéssim de millorar alguna cosa, potser fariem la tipografia més gran per millorar la lectura
i intentariem incrustar els videos relacionats perqué poguessin visionar-se des de la fitxa de
producte, sense sortir del site.
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Exemple #4 - Nasty Gal

asty Gal es una botiga online que va comencar venent roba vintage i a dia d'avui ofereix moda

femenina de tota menai fins i tot una marca propia.

Nasty Gal és tota una filosofia i un exemple de branding com la copa d'un pi, i per aixo

Ien altres ocasions ja l'hem destacatl Com és logic, en aquesta ocasio destaquem les

seves tecniques de copywriting efectiu, que son com per prendre apunts.
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http://www.nastygal.com/
https://www.oleoshop.com/blog/5-ejemplos-de-tiendas-online-para-quitarse-el-sombrero

D'una banda, les fitxes de producte tenen un disseny molt nitid i mostren un munt d'imatges del

producte, perqué l'usuari pugui apreciar-les des de tot arreu.

No és cap secret que les fotos de producte de Nasty Gal estan estudiades al millimetre per
ressaltar la silueta i la caracteristica diferencial de la peca. Per exemple, una cintura entallada o

una faldilla amb vol.

D'altra banda, el text és breu, sintétic i va per feina, perd no obstant aixo té un gran poder evocador.

Es una mica com un haiku en forma de descripcié de producte.

Tots els productes tenen un naming increible, un nom capag d'evocar el benefici d'estil de la

peca, una cosa en la nostra opinié molt dificil d'aconseguir.

I'amés, en la descripcio s'hi inclouen tots els detalls técnics necessaris: materials, guia de talles,

com cuidar la peca, etc.

Com a conclusio final, el bloc de completar el look, en el qual es pot comprar el look complet
que porta la model (ho nomeés la peca); i el bloc de productes relacionats, que convida a seguir

navegant i a jugar al mix & match amb peces complementaries.
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Exemple #5 - Selfpackaging
una de les botigues online d'embalatge més conegudes del pais, és el nostre

cinque exemple.
La botiga online de Selfpackaging és molt xula en general. Pero el que era dificil aqui era crear un

copywriting efectiu per parlar de caixes de cartré automuntables sense avorrir. | la veritat és

que ho aconsegueixen.
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Les seves descripcions sén molt breus, i serveixen per a ressaltar com muntar i precintar el
producte i quins usos pot donar. Res meés. La resta d'elements que tenen a veure amb la persuasio
(mesures, unitats, descomptes per volum, etc.) formen part del disseny de la fitxa de producte,
pero no es perd temps en el text parlant d'aixo, ja que el disseny parla per si sol
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Exemple #6 - The Singular Olivia

Hem esmentat a | The Singular Olivi

millors exemples deTopywW gefectiu que tenim al pais. En alguns aspectes recorda una mica

En més ocasions, i és que aquesta botiga online és un dels

a Laconicum, pero el d'Olivia €s molt mes personal.

A cada fitxa de producte t'explica una historia i l'encerta amb la necessitat resolta i el benefic

aportat. Les seves fitxes de producte son super completes i no deixen ni un sol cap per lligar.

A mes, els textos en que explica la marca son tan bons i originals com els de les fitxes

de producte, de vegades fins i tot mes.
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Una cosa que ens agrada especialment és el seu feed en xarxes socials, i especialment
a Ella i el seu equip tenen l'habilitat de crear auténtics mons en cada estatus
publicat. | a més aconsegueix no repetir-se ni caure en les frases topiques per anunciar
reposicions, novetats i les caracteristiques dels seus productes.

Un 10 en copywriting efectiu per aquesta fantastica botiga.
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Exemple #7 - Jugar i Jugar
La botiga online meés de preciosa és molt especial.

| és que en ella les joguines apareixen organitzades no nomes per edat o tipus de joguina, sind
tambe per linies pedagogiques i per interessos del nen.

Aixi saps en tot moment per quina filosofia estas apostant i quins objectius pedagogics treballaras
amb la compra d'aquest producte.

Pero sino tens ni idea de res d'aixo, et permet trobar un producte adequat simplement basant-te
en l'observacié: a que juga el nen? Doncs aixo és el que li agrada. Aixi segur que encertes
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Les fitxes de producte son excellents, no només a nivell de text sind també a nivell
d'organitzacio. El producte en si esta perfectament detallat en un text que no és excessivament

llarg.
| ens encanta el Suggeriment Pedagogic, amb la qual cosa és possible treure-li molt més partit

didactic a la joguina o joc, aixi com el bloc de Caracteristiques, que permet saber d'un cop d'ull si

aquest producte es adequat per al nen que tenim en ment.
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Exemple #8 - Mr Wonderful
Mr Wonderful va ser una de les botigues destacades en el nostre post sobr

eL barret. | no és per a menys perqué gairebé tot el que fan és espectacular, per no parar
d'aprendre d'ells.

Els textos de la seva web no son una excepcio. Van ser, de fet, els pioners en un estil de redaccié

de fitxes de producte molt proper, de tu a tu, ple de frases gracioses i d'imatges i idees suggerents.

La seva botiga online no ha fet més que créixer, pero els textos han sabut mantenir la seva

esséncia original, tant a la botiga com al blog i les xarxes socials.
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En els ultims temps, les seves fitxes de producte son encara millors ja que s'han animat a
incorporar el video marketing d'una manera que aporta moltissim valor al producte

Per exemple, en el cas del vinil de la imatge, la fitxa inclou un video tutorial pas a pas per installar
el vinil a la paret sense estralls, i un making of que mostra el procés de creacié del vinil mateix.

Un exemple top no nomeés de copywriting efectiu sind també d g.
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Exemple #9 - Birchbox

Segur que saps que Birchbox va comencar com una empresa de capsetes de bellesa
de subscripcié, que cada mes enviava una seleccio de mini-talles de marques de

cosmetica i maquillatge variades als seus subscriptors.
Pero el que potser no saps és que l'empresa ha aconseguit expandir-se fins al punt d'oferir

aquestes mateixes mini-talles en format estandard en una preciosa botiga online que a més és tot

un exemple de copywriting efectiu.
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Les fitxes de producte amb fotos grans i fons blanc son la safata de plata perfecta per a un
contingut original i creatiu que resumeix molt bé el benefici principal del producte sense anar-

se'n per les branques.

A aquesta precisio expressiva se li afegeixen les instruccions d'us i un consell Birchbox en

general molt util.
Com a guinda persuasiva, aquestes fitxes de producte inclouen un bonus extra que avisa, de

manera molt original, d'una promocio de despeses d'enviament gratuit, cosa molt efectiva a l'hora

de potenciar les conversions.
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Exemple #10 - Made
No podiem acabar aquesta seleccio sense esmentar a en vam parlar en el post d

I online per fer chapeau| esmentant-la com a exemple de fitxa de producte absolutament increible.

| és que és entrar en una fitxa de producte de Made i et fa l'efecte d'estar en un microsite sobre el
producte.

Des del primer moment, el protagonista indiscutible és el producte, que es pot apreciar gairebé a full-
screen des de tots els racons imaginables.
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La part inferior de la fitxa no es queda enrere. A la dreta, un bloc amb absolutament totes les
dades practiques. | a l'esquerra, el copywriting efectiu en el seu maxim exponent, 5 blocs
super elegants que resumeixen:

- L'estil

- El benefici

- El detall especial

- Els productes relacionats

- On veure i tocar el producte en un showroom

| tot aixo d'una manera super original que probablement no hagis vist en cap altre lloc.

| fins aqui els 10 exemples de copywriting efectiu per eCommerce. | tu, amb quin et
quedes? T'animes a posar en practica aquests trucs?
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